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El precio promedio pagado por los hogares por cada unidad de

producto incrementd 20,4% en octubre vs enero
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Las ventas en valor (USD) en el canal
RETAIL autoservicio aumenta para la semana
del 28 de noviembre al 4 de diciembre.
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Semana 44: del 31 de octubre al 6 de noviembre | Semana 45: del 7 de noviembre al 13 de noviembre | Semana 46: del 14 de noviembre al 20 de
noviembre. | Semana 47: del 21 de noviembre al 27 de noviembre | Semana 48: del 28 de noviembre al 4 de diciembre.

iICONTACTANOS!

YATENAS

Si quieres saber mas sobre el comportamiento

de tus categorias semanales ingresa a nuestro Portal Web




